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Nicht sexy,

IVin  schmales [T
E Kunststoffpro-
fil mit einem |

Metallstreifen oben-
drauf - besonders
sexy ist das Produkt
ja nicht, das dieses
Jahr mit dem Nord-
hessischen Marke-
tingpreis ausge-
zeichnet wurde, be-
merkte Ehrenprisi-
dent Ewald Griesel
vom Marketingclub
Nordhessen. Doch
die Erfindung des
Lohfeldener Unter-
nehmens Techno-
form Glass Insulati-
on (TGI) hat eine
beispiellose Erfolgs-
geschichte  hinge-
legt: Alle Welt ver-
langt nach den Tei-
len, die als Abstand-

KS-LO6

gsprodukt: Marketingclub-Prisident Jirgen Reichert (von links), Maximilian Konrad und Con-

halter zwischen die
Scheiben von Iso-
lierfenstern gesetzt

stanze Wollrath von der Preistrigerfirma Technoform Glass Insulation, Club-Vizeprisident Prof, Dr. Andreas
Mann, TGI-Geschiftsfiithrerin Petra Sommer sowie vom Marketingclub Schatzmeister Peter Crones, Ehrenprisi-
dent und Laudator Ewald Griesel und Geschiftsfiihrerin Sylvia E. Kernke. Fato: Kach

werden und durch

ihren neuartigen Materialauf-
bau tiichtig Energie sparen hel-
fen. Binnen neun Jahren hat es
TGI mit dieser Technologie
zum  Weltmarktfithrer ge-
bracht, beschiftigt 170 Men-
schen in Nordhessen sowie an
zwei Auslandsstandorten und
setzte zuletzt 36 Millionen
Euro um - alles nur mit Ldie-
sen dusseligen Abstandhal-
tern®, staunte Griesel und zi-

tierte Wilhelm Busch: ,Stets
findet Uberraschung statt, wo
man's nicht erwartet hat.“

In der Remise des Schloss-
hotels nahm TCl-Geschifts-
fiihrerin Petra Sommer die
Trophée aus den Hinden von
Marketingclub-Prisident Jur-
gen Reichert und Geschiifts-
fiihrerin Dr. Sylvia Kernke ent-
gegen, nachdem Vizeprisi-
dent Prof. Andreas Mann in ej-

Kiinstlerische Eitelkei

und um das Thema Eitel-
Rkeit ging es bei der

Kunstpreisverleihung
des Unternehmensparks Kas-

sel und des Konzerns Vertrieb

nem zupackenden Vortrag
lUber Marketingstrategien fiir
die Internet-Ara einen wissen-
schaftlichen Einblick in die
Kundenseele 2.0 gegeben hat-
te. Dann zog die Gisteschar
ins entspannte Ambiente der
Relaunch um und feierte bei
Héppchen und Drinks die re-
gionale Erfolgsgeschichte. Ab-
stand halten war dabei nicht
angesagt — allenfalls, wenn es

in den angeregten Gesprichen
ums preisgekronte Produkt
vom Lohfeldener Riissel ging.

Unter den Giisten: Conrad
Fischer (Bernecker Mediagrup-
pe), Matthias Krieger (Krieger +
Schramm), Gerd Schuster
(Knauf Messebau), Heinz-Mi-
chael Bache (HMB Networ-
king) und Ehrenprisident Pe-
ter K. Lange vom AvD-Club
Kurhessen.

ten und ein Sieger mehr

27 Studierende
der Kasseler
Kunsthochschu-
le. ,Mit diesem

Kunstpreis wol-
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